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INTRODUCERE

T

Cartea postald Frankenstein

Tn iulie 1900, primul numdr al revistei britanice The Picture
IPostcard (Cartea postald ilustratd) incepea cu o scrisoare, ,,Citre
cititorii nostri, Apologia Pro Vita Nostra”:

Indriznim s spunem ci cititorii revistei The Picture Postcard
vor fi surpringi de interesul fantastic si extrem de larg pe care il
starneste o chestiune aparent lipsitd de importanta si ieftina
cum este cea a cartii postale ilustrate. Desi poate sd pard o
simpld imagine In miniatura a cine stie carui orasel sau oricirui
altloc de interes pentru cildtorul aflat In trecere, cartea postala
ilustrata poate prezenta un interes si o semnificatie la care nici
nu s-ar fi gdndit cei cdrora nu le-a pasat inca sa acorde putina
atentie acestei chestiuni.!

Cam la fel ar trebui sa inceapa si aceasta carte. A propune
o analizd a semnificatiei carfilor postale specialistilor societatii
media tehnologizate de astdzi, in care formele de comunicare
sociald si tehnologia sofisticata evolueaza mereu, surprinde cu
adevdrat, la o prima vedere. Efectul ar trebui sa fie acelasi si in
cazul cititorilor de literaturd. Expresiile pe care le asociem cu
mesajele scrise pe cartile postale sunt acum la fel de cligeistice ca
siimaginile (de multe ori fotografice) de pe ambele parti. Nu stam
prea mult pe ginduri sid recunoastem in aceste forme mici
dreptunghiulare o forma de ,comunicare personald,” dar am
putea sa ne intrebam ce anume trimitem, mai exact, atunci cind
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expediem-o carte-postald —si daca cineva la inceputul secolului al
XX-lea ar fi intentionat acelasi lucru. In ce anume consti
»tehnologia cartii postale” daca suntem de acord s consideram
ca tehnologia, asa cum a redefinit-o Michel Foucault, include in
mod legitim tot ceea ce ne permite sd ne schimbam propriul
comportament??

In timp ce unii s-ar fi putut indoi de importanta cartii
postale chiar la apogeul pe care l-a atins ca forma noud de
comunicare (care a coincis, cumva, cu cea a telegrafului,
telefonului si radioului), multi altii au fost dornici si analizeze si
si foloseascd noul mediu. Pe data de 13 iulie 1901, revista
franceza ilustrata de impact Le Monde Illustré (Lumea in imagini)
a publicat o editie speciala de saisprezece pagini scrisd de Henri
de Noussanne despre cartea postald. De Noussanne descria cartea
postald intr-un mod care multora din zilele noastre le-ar putea
parea greu de crezut.3 Numadrul revistei incepea prin a-si exprima
mirarea in privinta modului in care se expediau si se primeau mii
si mii de cdrti postale in fiecare zi, de la ,papa de la Vatican” si
pani la ,eschimosul din iglu.” In plus, de Noussanne observa ci
aceasta crestere la scard larga se petrecea intr-un ritm galopant:
»Cartea postala ilustratd pur si simplu cucereste lumea.
Inainteaza in salturi spectaculoase. Acum doisprezece ani abia
daca se pomenea despre ea, iar acum iatd unde a ajuns: Alexandru
cel mare, Hanibal, Cezar, Bonaparte si Lordul Kitchener nici nu se
compard In privinta unei cuceriri atit de agile si rapide.”4 Editia
speciala continua sa spuna totul despre cartile postale, inclusiv
despre gama larga de reprezentare din imagini (plus chestiunea
cartilor postale pornografice), evolufia atitudinii serviciilor
postale fata de ele si manevrarea lor, strategiile de marketing,
numadrul mare de utilizatori care aderaseri la asociatii interna-
tionale dedicate comertului cu carti postale, precum si dinamica
dintre cartile postale si gustul publicului consumator. De
Noussanne se avanta retoric afirmand ca noua carte postald nu
este decat ,ecoul pasiunilor, bucuriilor, suferintelor si preocu-
parilor noastre generale”; cartea postald este ,precum sufletul
omenesc, gingas si misterios.”> Ea a inspirat intrig3, controvers3,
obsesie si Incd multe altele.

Cartea postald a apdrut in textele literare ale timpului ca
o fortd producatoare de scantei, in toate sensurile posibile. Daca
este adevarat cd ea era ,precum sufletul omenesc,” literatura si-a
rezervat dreptul de a interpreta acest lucru. Angajati in acest
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proces, literatura.a trebuit in acelasi timp s reflecte asupra
propriului sdu mediu. Aceste reflectii au culminat, in cele din
urmg, in anii care au urmat Primului Razboi Mondial, cu texte ale
modernismului literar de avangarda care-si puneau intrebari in
privinta naturii literaturii insdsi. Un astfel de exemplu este
romanul Ulise al lui James Joyce, unde apar, pe langa tot felul de
carti postale, o ilustrata anonima si defdimatoare intr-un mod
ambiguu, o carte postala etnografica folosita pentru a stabili
.dovada” veridicitdtii povestii unui marinar si o carte postala a
unui nationalist irlandez achizifionatd neinspirat de un membru
al aristocratiei britanice.6 Aceste genuri de carti postale - al caror
curs a fost Indreptat de Joyce spre raul artei avangardiste -
fdcusera cu toate parte dintr-o drama publicai pe care cartea
postala o jucase deja cand fusese inventata pentru prima oara.

in primele decade de existents, in timp ce conventiile pe
care le stabilea erau Incd versatile, cartea postald a generat
asteptdri si anxietati care par exagerate acum. Desi obiectul este
mai greu de recunoscut astdzi, discursul cu care era asociat suna
foarte cunoscut. Cartea postala a fost cindva noul mediu al vre-
murilor ei. Termenul de noile medii a ajuns sa insemne, pentru
multi, mediile digitale, dar asa cum avertizeaza autorii cartii New
Media: A Critical Introduction (Noile medii: o introducere criticd),
»Termenul de ,noile medii” a capatat recurenta datoritd naturii
sale cuprinzatoare, foarte eficientd. Termenul evitd, in ciuda
aerului generalizator si a conotatiilor ideologice, sa fie redus la
una dintre alternativele sale.”” Chiar dacd unii critici ai noilor
medii accepta caracteristicile acestora ca fiind digitale, inter-
active, hipertextuale, virtuale, in retea si simulate, al{i specialisti
au putut identifica exact aceleasi elemente in mediile care au o
vechime de secole.?

Sustin ca modul cel mai sigur de a determina ce anume se
calificd drept noile medii este, de fapt, exprimat prin discurs. Prin
aceasta nu vreau sa spun ca schimbarile materiale nu sunt ,reale”
sau ca nu conteazd; mai degrab3, ceea ce implica teza mea este
faptul ca un mediu devine vizibil sub aspectul noutdtii prin
practicile discursive pe care le genereazi. In mod variabil, acesta
este marcat de rupturi, de cauzarea unor surprize si a unor
incantdri sau a unor frici sau pur si simplu a unor derute.
Discursul noutatii, cu diverse grade de vehementd, aruncd o
intreaga societate In doud categorii distincte: ,adepti” si,,opozanti

> n

prin rezistenta.” Noutatea nu este ceva inerent unui obiect, ci este
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intotdeauna definita situational si in context. Cartea postald ca
noud forma media, ca orice alti forma de acest fel, promite o
reprezentare mai rapidi, mai lesne, mai ieftind si mai exacta.
Pentru mediile comunicarii, mai ales, noua forma ofera un nou
nivel de intimitate intre expeditor si destinatar, care intrece
nivelele oferite de vechile forme. Cu toate acestea, procesul este
in mod necesar ciclic. Noile medii se perimeaza ugor sau mai
degrabi lasi si se vada in acelasi timp si cat de vechi sunt.
Asteptirile optimiste se destrama pe masurd ce modurile care
candva erau percepute ca usor de folosit incep sa fie percepute ca
impersonale, iar sperantele de intimitate sunt transferate in sfera
emotionala a anxietatilor cauzate de control. Dacd noile medii nu
reusesc sa se reinventeze, sunt inlocuite de alte forme mai noi, iar
ciclul se repeti. Cartea postald, ca forma de comunicare ,triviala,”
pune in lumind acest proces mai bine decat o pot face medii mai
recunoscute.

Urmirirea parcursului cirtii postale in literatura incepu-
tului de secol al XX-lea si in surse ale culturii de masa nu doar
evidentiazi istoriile afective, literare i administrative ale cartii
postale, ci are si rolul de a ilustra modul In care sunt create si
functioneaza noile medii. Aldturdndu-ma unor teoreticieni ai
media precum David Thorburn, Edward Barrett si Henry Jenkins,
arunc o provocare ,ipotezei ca noile tehnologii iau locul unor
sisteme mai vechi cu o intempestivitate de netagaduit si au un
impact revolutionar asupra societatii” si abordez in schimb
transformérile media ca pe ,un proces evolutiv, gradual, mereu
un amestec de traditie si inovatie, In care sisteme emergente si
deja stabilite interactioneaza, se schimba si intra in coliziune.” in
aceastd carte imi afirm abordarea din perspectiva careia noile
medii in general si cartea postald in mod special trebuie studiate
prin interactiunile lor cu alte medii, atit incorporandu-le cat si
definindu-se prin diferenta fatd de ele, de multe ori In acelagi
timp. Nu este vorba despre lipsa unor trasaturi ale cartii postale
— din contra, aceste trasaturi sunt ,cedate” de alte medii in
momentul in care ea isi afirma noutatea, acestea conferindu-i
hipervizibilitate.

Naratiunea dominanta a cartii postale ca mediu nou care
s-a dezvoltat la sfarsitul secolului al XIX-lea plasa de multe ori
cartea postald, in primul rand si mai ales in opozitie cu mediul
scrisorii, Intr-un mod antagonist. Decat sd vada cartea postala ca
pe o completare sau o suplimentare a scrisorii (cum era de altfel
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folosita de'multe ori), naratiunile literare si publice preferau si o
vada ca pe o amenintare sau ca pe o promisiune, in functie de
perspectiva, de a Inlocui scrisoarea.l? Desi cartea postala incor-
pora multe alte medii preexistente, ,noutatea” ei este vizibila cel
mai clar In opozitie cu scrisoarea, asa cum era perceputa la
vremea aceea. De fapt, cartea postald depindea de aceastd
opozitie pentru ca perceperea ,noutatii” ei sa se mentina.

SI totusi povestea are fire mai complicate decat simpla
opozitie dintre cartea postald si scrisoare. Dupd cum pot si ateste
specialigtii in istoria tehnologiei, iar teoreticienii media au
inceput sa cerceteze mai indeaproape, inventarea unui mediu
este recunoscuta ca fiind o poveste incalcita si greu de povestit.
Dincolo de pretentiile diversilor inventatori care-si disputid
intdietatea si dincolo de fenomenul bizar al descoperirilor simul-
tane, ITnceputul unui mediu nu este o chestiune izolat3, iar mediul
in sine nu este nici madcar un obiect foarte stabil. Se pot aduce
intotdeauna argumente convingatoare in favoarea originilor in
tehnologiile anterioare, mult mai timpurii decat originile accep-
tate In mod curent.!? Modificdrile aduse unui mediu, intregite de
patente noi, pot duce sau nu la schimbarea denumirii. Nu s-a aflat
rdspuns nici la intrebarea daca un mediu isi determini sau nu
scopul. Cand Marshall McLuhan a facut faimoasa declaratie ca
»mediul este mesajul,” el afirma cd mediul nu poate fi folosit pur
si simplu in scopuri ,bune” sau ,rele,” din moment ce acesta isi
creeaza termeni proprii, afirmatie contestati in mod curent.
Ajungem sa facem consideratii in privinta asteptarilor noastre in
chestiuni legate de ce ar putea face pentru noi un mediu si chiar
ce este acel mediu tocmai prin explorarea acestor intrebari.

In ultimii ani, studiul ,trecutului” media care a apirut in
urma acestor probleme critice a capatat numele de arheologie
media. Cu toate ca arheologia media ia forma unui set eclectic de
puncte de interes si metodologii mai degraba decat a unei scoli de
gandire sau discipline formale, intentia de a revizita etape mai
timpurii din dezvoltarea unui mediu, chiar si originile lui impo-
sibile, 1i confera coeziune. Specialistii care se ocupa de arheologia
media fac acest lucru pentru a evita raspunsurile facile la intre-
bari despre modul in care folosim media in zilele noastre. Asa cum
scriu Erkki Huhtamo si Jussi Parikka, doi dintre specialistii
asociati mai indeaproape cu arheologia media, ,Arheologii media
au ajuns la concluzia cd prezentari atat ale culturii media
contemporane cat si ale istoriilor media care se bucura de o
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acceptare larga spun de multe ori doar‘anumite parti ale povestii
si nu neaparat parti corecte si relevante.”i2 Pentru unii critici
media, precum Geert Lovink, arheologia media este valoroasa
fiindci ofera ,,0 lectura hermeneutica a ‘noului’ contra curentului
trecutului, mai degraba decat o relatare a istoriilor tehnologiilor
din trecut si pana in prezent.”13

Mai curdnd decit sa dezvaluie contradictii care se cer
rezolvate, excavarile pe care le fac eu in trecutul cartii postale vor
demonstra ca problemele pe care le pune crearea unei naratiuni
liniare despre inventarea mediului sunt esentiale povestii cartii
postale si inerente discursului noilor medii. Faptul ca primele
cirti postale nu contineau imagini ar putea fi de fapt cel mai putin
surprinzitor aspect al genezei lor. Inventarea cartii postale impli-
ca momente multiple de noutate i genealogii multiple. Principa-
lele fire includ inovatii postale (mai ales crearea Uniunii Postale
Universale), interese imperiale aga cum erau vazute prin prisma
fenomenului tirgurilor mondiale, evolutia tehnicii fotografice si
introducerea cartii de vizitd, precum si dezvoltarea unui cult al
colectiondrii. Voi prezenta si voi trata izolat aceste genealogii
diverse pentru a evita o istorie definitiva si a pune in schimb
bazele unei analize a atitudinilor fatd de noul mediu la inceputul
secolului al XX-lea. Noua carte postald a fost perceputa ca fiind
rapid3, eficientd, adeseori politica si potential periculoasa chiar si
atunci cind era prezentata ca ultima moda.

Aceste asocieri neasteptate caracterizeaza si discursul
noilor medii, un discurs care i5i are originea intr-un spatiu al
disjunctiei. Multe dintre aceleasi chestiuni legate de statutul
modest al cartii postale in trecut sunt invocate astazi in legatura
cu diverse forme de medii sociale digitale si, incd si mai abstract,
in legidtura cu tehnologia cloud, care ar trebui sa ne faca sa
reflectdm cu si mai multa atentie la ele.l4 Specificitatea media
poate fi chiar mai putin sustenabild decit am crezut ceva mai
devreme, ceea ce poate avea efectul de a ne tempera impulsurile
utopice, sau, dupa caz, distopice.

O figura de stil importantd in discursul noilor media este
crearea unei rupturi fata de ce se intimplase inainte de aparitia
noului mediu, impreund cu impresia ca, daca nu s-ar fi aliniat
astrele in mod fericit, nici n-am mai fi vorbit vreodatd de vreo
inventie. Cartea postald a fost o formd media radicala. Aceasta
este povestea ei ,oficiala,” construitd prin controverse intre
administratorii postali guvernamentali.5 Discutiile au aparut in
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1865, cand Heinrich von Stephan, director de postd german, a
propus pentru prima oara ceea ce urma sa poarte numele de carte
postali.’s In conceptia lui, aceasta era o carte pretimbrati groasa,
la dimensiune standard, destinatd simplificarii comunicirii in
afaceri. O parte era rezervatd adresei, iar pe cealalti parte
expeditorul scria un mesaj scurt, noua forma de comunicare
urmand sa fie expediata la un tarif mai mic decét cel perceput
pentru expedierea unei scrisori, indiferent de distanta.

Cu toate cd ideea lui von Stephan pare lipsitd de contro-
verse In zilele noastre, din retorica propunerii, a cirei evidenta s-
a pastrat, este clar ci el se astepta la opozitie. In introducere, von
Stephan a povestit cu mare acribie istoria materialititii mediului
scrisorii, atragand atentia asupra multelor transformari prin care
trecuse: de la tableta de ceard, prin pergament, cartea legata cu
inele, la suluri, pana la hartia in plic. Este interesant ci, desi a
urmdrit aceste etape intr-o ordine In principiu cronologics,
credinfa sa cd ,nu doar materialul a fost hotarator pentru forma
pe care a luat-o scrisoarea, care a fost modificata si de obiceiuri,
precum si de mode trecdtoare” l-a ferit de la a cidea intr-un
determinism tehnologic, chiar si atunci cand pleda pentru nevoia
unei forme noi de comunicare.” in schimb, von Stephan a scris,
simplu si fard pretentii: ,Cu toate acestea, forma de acum a
scrisorii nu permite inca simplitatea si concizia necesara in multe
situatii de comunicare.”18

Ideea aceasta considerata ciudata a fost respinsa atunci
din cauza unor ingrijorari ca formatul deschis si spatiul de scris
redus ar insemna cd prea pufine persoane vor cumpdra carfi
postale pentru ca manufacturarea lor si fie profitabila. Directorul
Postal General Karl Ludwig Richard von Philipsborn, in raspunsul
sdu initial la propunerea lui von Stephan, a mers pana acolo Incat
a considerat cartea postala o ,forma indecenta de comunicare pe
pagini postale expuse.”!® Un motiv mai putin colorat de reactii
emotionale a fost acela cd, datd fiind impartirea Germaniei in
multe state, fiecare cu propria administratie postala, productia
uniforma a unui astfel de obiect nu parea fezabild. Cu toate
acestea, aga cum aratase von Stephan in propunerea sa, Germania
adoptase deja o schemd asemandtoare prin comenzi financiare.
Acest moment de blocare in proiect este crucial discursului care
abordeazd noutatea cartii postale. Discursul creeaza senzatia unei
mirari la adresa inventiei (si justifica rezistenta celor care nu s-au
grabit sa adopte noul mediu).
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Cu-toate acestea, inevitabilitatea adoptarii noului mediu
al cirtii postale este cealalta fafd a discursului. A fost doar o
chestiune de timp pédna cand cineva a ,inventat-o.” Un economist
din Viena, Emanuel Herrmann, a inaintat o propunere
aseminitoare celei a lui Stephan patru ani mai tarziu, Intr-un
articol scris pentru revista Neue Freie Presse (Noua presd liberd)
pe data de 26 ianuarie 1869.20 Herrmann propunea o carte
postald simpla, emisd de guvern, cu o fatd rezervata pentru
adres3, destinatd unei circulatii la ratd redusa. Argumentul sdu
incepea cu o separare a corespondentei in trei categorii: scrisori
care contineau informatii obisnuite, scrisori de afaceri si care
contineau informatii spirituale si scrisori de dragoste si pe teme
de familie. El sustinea ci pana la o treime din corespondenta intra
in prima categorie si putea fi expedlata prin cartea postala, ceea
ce ar fi un avantaj financiar pentru stat. In orice caz, in clarificarea
modului de folosire a carilor postale, categoriile la care se referea
pireau si se suprapund. De exemplu, Herrmann observa ca
uririle de sirbitori precum si recipisele si reclamele puteau fi
trimise prin cartea postald, insd primele puteau intra lejer in
categoria scrisorilor de dragoste si pe teme de familie. Totugi se
poate ca fictiunea unei separdri intre public si privat sa fi
contribuit la o receptare mai buna a propunerii lui Hermann. in
ciuda controversei pe care o prevestea aceasta ambiguitate i in
urma unor negocieri intense in privinta costului cartilor postale
in raport cu scrisorile, Imperiul Austro-Ungar a emis primele carti
postale la data de 1 octombrie 1869.2°

In primele trei luni s-au vandut aproape trei milioane de
cirti postale. A urmat o adevarata explozie a lor. Anglia a emis In
curand propriile carti postale si un numar de saptezeci si cinci de
milioane de astfel de forme de corespondentd au trecut prin
sistemul pogtal britanic in 1870.22 Elvetia a fost o alta tara care a
adoptat curdnd aceasti formi in acelasi an. In primele luni ale
anului 1871, Belgia, Olanda, Danemarca, Suedia si Norvegia au
ratificat cartea postala. Alte tari le-au urmat foarte curand.

De la ingrijorarile initiale in privinta viabilitatii econo-
mice a cartilor postale pe motiv ca nimeni nu le-ar folosi s-a trecut
la frica in privin{a popularitatii lor si a faptului cd impactul pe care
il aveau nu putea fi absorbit cum trebuie fiindca ritmul evolutiei
si al raspandirii lor era prea rapid pentru sistemele postale gi
pentru societate in general. Discursul pe tema cartilor postale la
vremea respectiva era dominat de supozitii care proiectau cartea
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postala ca pe o pacoste pentru serviciile postale, asa cum intalnim
intr-un articol care afirma: ,Din America se anun{a ci ilustrata
pune In pericol sistemul serviciilor postale de acolo, existind
pericolul degenerarii in haos; de fapt, ilustrata devine un fel de
monstru Frankenstein.”23 Pentru fiecare avantaj care o descria in
culori pastel se pare ca exista un pericol impotriva caruia trebuiau
luate masuri. Acestea sunt pericolele intunecate care aveau si
persiste In literaturd chiar si dupa ce in viata cotidiana se evitau
eventualele consecinte negative. Insi sperantele si anxietitile din
jurul cartii postale se refereau la trasaturi considerate pe atunci
esentiale: pretul scazut, forma deschisa, spatiul de scris restrans
si posibilitdti nelimitate pentru imagini. Ambele erau influentate
de perceperea modului 1n care interactionau aceste trasaturi cu
ceea ce ramanea din mediul scrisorii: comunicarea personali
manifestatd material si livratd la distantd in timp si spatiu. La un
pol al spectrului, cartea postald promitea sa reuneascd, intr-un
mod cu totul nou, nu doar indivizi ci si clase sociale si chiar nafiuni
intregi. La celdlalt pol, cartea postala ameninta sa distruga distinc-
tiile care confereau unicitate oamenilor si locurilor, ficindu-le
interschimbabile si usor de insusit si aducind eventuala legatura
intre indivizi n spatiul controlului.

Tariful postal scazut al cartii postale explicd intr-adevar
atractia imediata. Cartea postala a ficut comunicarea postala
disponibila pentru un grup de indivizi nereprezentat pana atunci
si prin aceasta si-a adjudecat dreptul de a fi consideratd un mediu
democratic. In Anglia, sistemul postal nu suferise o asemenea
schimbare de la stabilirea ,uniform penny post” din 1840.
William Gladstone, primul ministru britanic la vremea ratificarii
carii postale, a profitat de conotatiile sociale ale cartii postale si
a rdmas anecdotic faptul ca a comunicat prin mediul cel nou, ceea
ce a contribuit la imaginea sa de persoand cu viziuni liberale.
Astfel, in timp ce cdrtile postale le permiteau claselor mai sarace
sa foloseasca serviciile postale, mul{i membri ai claselor mai
instdrite au gasit si ei moduri de a le folosi. Deja in 1889,

§ ,Uniform Penny Post” a fost o componenti a unei reforme largi a
Royal Mail, serviciul postal al Regatului Unit. Prin aceastd serie de
reforme, serviciul postal devenea monopol al guvernului, dar in acelasi
timp mai accesibil populatiei prin stabilirea tarifului de un penny
pentru transport si livrare intre oricare doud localitifi din Regatul
Unit, indiferent de distanta (n. trad.).
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urmatoarea caracterizare apdrea intr-o revista care purta pur si
simplu numele The Post Card (Cartea Postald): ,Noua carte
postald a adus lumii o revolutie postala...Ea ajunge la casele celor
bogati si ale celor sdraci; de fapt o putem gasi peste tot.”24

in timp ce adeptii noii cirti postale 1iudau natura demo-
cratici a mediului, criticii ei 1i deplangeau promiscuitatea sociald
cireia ii servea drept metafora. Cartile postale nu doar inter-
sectau cii de circulatie preexistente, ci, fie si in teorie, permiteau
persoanelor din sfere sociale diferite sd se intalneascd virtual. Una
dintre temerile acestor critici era aceea a pericolului pe care il
prezenta cartea postala de a sterge distinctiile dintre clase, nu
ridicand nivelul maselor, ci coborind standardele lingvistice ale
societitii. Acest lucru era pus pe seama unei alte trasaturi
esentiale a cirtii postale legatad de costul scazut: spatiul de scris
limitat. Pe cind restrictia s-a dovedit convenabila pentru cei
cirora le lipsea educatia formala, unii se temeau ca, pe masura ce
cartea postala castiga popularitate, oamenii vor avea mai putine
motivatii de a scrie dupa niste standarde, o ingrijiorare aparte a
multor critici ai vremi.

Economistul si politicianul Louis Wolowski a abordat
aceste ingrijoridri si altele pe aceeasi tema atunci cand a pledat
pentru adoptarea intirziata a cartii postale in Frantain 1873.El a
pus accentul mai ales asupra potentialului beneficiu economic
atit pentru expeditori cit si pentru guvern. Wolowski a avut in
vedere experienta Angliei si a folosit cel mai recent raport de
atunci al directorului general al postei si telegrafului pentru a-si
sustine punctele de vedere. In tratatul siu La Carte Postale en
diverse pays (Cartea postald in diverse tdri), argumentul sau cu
privire la avantajul ,economic” insemna mai mult decat costurile
postale aferente. El scria: ,Cartea postald ar fi trebuit sa se nasca
in Anglia, unde valoarea timpului este binecunoscutd; 'timpul
inseamni bani,’ spune proverbul popular al acelei tari.”2s
Wolowski sustinea avantajul economic multiplu al cartii postale,
nu doar in privinta costului postal redus, ci si datorita faptului ca
oamenii economiseau timp nemaiscriind mesaje lungi si nemaifo-
losind un limbaj elaborat pentru comunicarea simpla. ,Timpul
inseamni bani” subsuma toate celelalte caracteristici ale cartii
postale celui financiar.

Naratiunea ,oficiala” a inventiei cartii postale pune accen-
tul asupra a doud aspecte: recunoasterea oficiald si decizia
concomitentd de a face cartea postala sa circule la o rata mai
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ieftind decat a scrisorii. Statele Unite puteau fi creditate ca loc de
nastere al cartii postale, mai putin in ceea ce priveste acest al
doilea aspect. In 1861, John P. Charlton a obtinut un patent pentru
0 carte postald care aproxima toate celelalte caracteristici ale
cartii postale de mai tirziu, dar aceasta era trimisi conform
regulamentelor postale curente, care stabileau tariful in functie
de greutatea articolelor expediate. Charlton si-a vindut patentul
lui Hyman Lipman, iar ,cartile postale Lipman” au fost folosite
pana in 1873, cand guvernul Statelor Unite, vizand succesul de
care se bucura astfel de carti postale in Europa, a inceput si-si
tipareasca propriile carti postale pentru care a perceput o rata
mai mici decat pentru scrisori. In urma acestei evolutii a situatiei,
statutul cartii postale Lipman nu a mai fost recunoscut pini mult
mai tarziu, cand reglementarile guvernului s-au schimbat din nou
pentru a permite tipdrirea carfilor postale in regim privat, de
aceasta data la tariful universal mai ieftin.

Aceastd naratiune a controlului se aplicd nu doar anu-
mitor tari, ci si sistemului postal international globalizat. Inventia
cartii postale a coincis cu cea a crearii Uniunii Postale Universale,
finalizatd tn 1874. Persoana recunoscuta ca fiind motorul crerii
acelei agentii a fost nimeni altul deciat Heinrich von Stephan,
primul care a propus cartea postald, iar el a devenit in cele din
urma directorul general al postei Germaniei. Aceste doud inovatii
care par sa nu aiba legatura intre ele au de fapt aceeasi sursa.
Inventarea cartii postale a avut nevoie de stabilirea unui pref
standard care sa le permitd cdrtilor postale o circulatie eficienti.
Scopul Uniunii Postale Universale era sa permita circulatia libera
a2 corespondentei Intre tari prin renunfarea la cerintele taxelor
postale atdt in {drile expeditoare cat si in cele de destinatie. Nu
este nici o surpriza ca In primul tratat al agentiei cartile postale
faceau obiectul unor astfel de reglementari, care prevedeau
circulatia in spatiul global a lor la jumatatea tarifului perceput
pentru scrisori.26 Cu privire la aceasta standardizare a serviciului
postal, Bernhard Siegert merge pana acolo incit spune ci ,mesa-
jul cartii postale a fost Uniunea Postala Mondiala.”2?

In timp ce aceste doui inovatii se sustineau reciproc si
erau sustinute de autoritatea guvernamentald, ele au facut parte
in acelasi timp dintr-o refea mai larga. Dupa cum noteazi Richard
Menke in analiza pe care o face telegrafiei in literatura secolului
al XIX-lea, 0 tehnologie nu se adopta doar pentru ca existd; ea are
nevoie de un cadru social care sa o justifice, sd o faca fezabili si
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